
墨江县一季度消费市场低迷

2022年一季度墨江县累计实现社会消费品零售总额（以下简称零售额）50306万元，同比增长0.6%，全市十县（区）排名第九位，全县消费市场呈低迷态势。
一、一季度消费基本情况
受国内疫情多点散发和消费乏力等多重因素影响，一季度零售额比上年增长0.6%，全县限额以上消费品零售额3月当月增速比2月增幅回落43.2个百分点，一季度增幅较1-2月增幅继续回落了2.2个百分点。一季度16户限额以上零售企业，销售额同比增长6户，同比下降10户；9户限额以上餐饮业企业，营业额同比增长3户，同比下降6户；6户限额以上住宿企业，营业额同比增长4户，同比下降2户。
从消费单位所在地看，城镇实现零售额30561万元，同比增长0.8%；乡村实现零售额19745万元，同比增长0.3%。城镇消费高于乡村消费0.5个百分点。
按经济成份分，公有经济实现零售额,1821万元，同比增长0.3%；非公有经济实现零售额48485万元，同比增长0.6%。非公经济快于公有经济0.3个百分点。
二、存在的主要问题
由于我县整体消费能力有限，相同业态涌入太多，扎堆集聚、布局太密，在外来消费减少，全县消费市场这块“大蛋糕”既定的前提下，消费市场多头分散，对限额以上单位的零售额影响较大；国内疫情反复发展，进一步加剧消费市场的疲软态势。
三、几点建议
（一）加强业务指导，全面服务企业发展。继续加大对限上在库企业单位经营情况的跟踪监测以及业务指导服务力度，不断夯实统计基层基础，客观反映经济发展实情。
（二）突出重点，助力企业发展壮大。努力抓住重点行业重点企业这根“牛鼻子”，重点扶持壮大经济发展前景良好，扶强持续经营能力较强的重点行业企业，做到发展一批、壮大一批、支撑一行，全面落实各种惠企政策，减轻企业负担，做强做大贸易企业。
[bookmark: _GoBack]（三）调研前置，做好升归入库工作。强化落实一线工作法，将调研工作前置，细听企业呼声，充分了解掌握企业运营情况、财务状况、经营理念、经济效益等，认真评估分析市场发展前景，储备一批拟升规达限的企业。对达到升规达限条件的企业，做好服务，及时升规入统。
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